
W spó czesny dyskurs publiczny stanowi 

jedno z centralnych zagadnie  wielu 

dyscyplin naukowych, takich jak j zykoznaw-

stwo, komunikologia, medioznawstwo czy so-

cjologia. Zjawisko to jest wszechstronnie rozpa-

trywane zarówno w Polsce, jak i na ca ym wie-

cie. W obr bie dyskursu publicznego szczegól-

nie ywo analizuje si  dyskurs polityczny i dys-

kurs medialny. Jak celnie odnotowuje Alicja 

Pstyga, „Dyskurs publiczny w ostatnim czasie 

zdominowa  dyskurs polityczny, który obejmu-

je rozmowy, dyskusje i wypowiedzi o polityce, 

wypowiedzi sformu owane przez polityków/ 

teksty wyg oszone, a tak e wypowiedzi podej-

muj ce istotne dla spo ecze stwa tematy oraz 

prowadzenie kampanii politycznej, poprzez 

stosowanie narz dzi marketingu politycznego” 

(s. 7). Tom Mi dzyj zykowe i mi dzykulturowe 

konteksty wspó czesnego dyskursu publiczne-

go rozwa an  problematyk  wpisuje si  w ten 

aktualny i interesuj cy nurt bada . Autorzy 

zamieszczonych w tomie artyku ów koncen-

truj  swoj  uwag  na kontekstach mi dzyj zy-

kowych i mi dzykulturowych wspó czesnego 

dyskursu w przestrzeni publicznej w Europie 

i w Stanach Zjednoczonych.

Publikacja pod redakcj  Alicji Pstygi i Ur-

szuli Patockiej-Sig owy jest rezultatem semi-

narium, którego organizatorem by y Pracow-

nia Bada  nad Komunikowaniem Medialnym 

i Pracownia Bada  nad Komunikowaniem Poli-

tycznym, aÞ liowane przy Wydziale Filologicz-

nym Uniwersytetu Gda skiego. Seminarium 

odby o si  w 2015 roku. Na recenzowany tom, 

licz cy 142 strony, sk ada si  9 artyku ów na-

ukowych prelegentów oraz cz onków obu pra-

cowni. Okoliczno ci powstania ksi ki nakre la 

we S owie wst pnym redaktor Pstyga. Artyku y 

zosta y napisane w 4 j zykach: polskim (5 arty-

ku ów), rosyjskim (2 artyku y), francuskim (1) 

i angielskim (1). Ka de opracowanie ko czy 

streszczenie w j zyku polskim, angielskim oraz 

rosyjskim. 

Tom otwiera analiza Stanis awa Gajdy (Uni-

wersytet Opolski) Zwrot dyskursywny a dyskurs 

publiczny, w której autor omawia istot  i cechy 

dyskursu publicznego, s usznie wychodz c od 

przybli enia czytelnikom idea u nauki nowo yt-

nej i jego kryzysu oraz kategorii zwrotu w hu-

manistyce. Procesy te znalaz y swoje odzwier-

ciedlenie równie  w lingwistyce. J zykoznaw-

ca, jak sam pisze, podejmuje wi c reß eksj  me-

tadyskursologiczn  czy te  dyskursozoÞ czn . 

Cenna praca pozwala nam spojrze  na kontekst 

rozwojowy dyskursu publicznego. Pomaga tak-

e lepiej zrozumie  obecne miejsce dyskursu 

w ród nauk humanistycznych oraz jego poten-

cja u integruj cego ró ne szko y badawcze (s. 

9–22). Jolanta Ma kiewicz (Uniwersytet Gda -

ski) prezentuje zmiany zachodz ce w komuni-

kowaniu publicznym, prawid owo skupiaj c si  

na kluczowych zmianach w obszarze sytuacji 

komunikacyjnej, tj. w nadawaniu i odbieraniu 

komunikatów w relacjach nadawczo-odbior-

czych, w kontek cie i ukszta towaniu komuni-

katów. Autorka podkre la, e „Najistotniejsz  

zmian  dostrzegan  w ostatnich dziesi ciole-

ciach jest rosn ca rola komunikatów multimo-

dalnych, czyli wykorzystuj cych jednocze nie 

kilka systemów semiotycznych” (s. 30). Ma -

kiewicz porz dkuje tym samym przemiany, któ-

rych sami do wiadczamy na co dzie . U wiada-
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mia jednocze nie naukowcom, jakie tera niej-

sze aspekty komunikacji publicznej powinni 

uwzgl dni  w swoich dociekaniach, aby pe niej 

opisa  t  sfer  ludzkiej dzia alno ci (s. 23–32). 

Andriej Wasiliewicz Po onskij (Bie gorodskij 

Pa stwowy Narodowy Uniwersytet Badawczy, 

artyku  w j zyku rosyjskim) rozwa a zagadnie-

nie wspó cze nie dominuj cego gatunku tekstu, 

tj. tekstu medialnego, w paradygmacie tekstów 

kultury. Autor przedstawia rosyjskie terminy 

powi zane z poj ciem tekstu medialnego oraz 

zarysowuje istot  danego fenomenu w proce-

sie komunikacji, nie lekcewa c ró norodnych 

przejawów jego funkcjonowania. Badacz wyja-

nia te  natur  i rol  mediów we wspó czesnej 

kulturze, przywo uj c krótk  histori  ich upo-

wszechnienia. Nale y doda , e artyku  zawiera 

bogaty spis rosyjskoj zycznej literatury, która 

pomaga w uzupe nieniu wiedzy o dyskursie 

medialnym (s. 33–47). Ugo Persi (Uniwersytet 

w Bergamo, W ochy, artyku  równie  w j zyku 

rosyjskim) koncentruje swoj  uwag  na me-

chanizmie uproszczenia w plakatach epoki Art 

Nouveau. Mechanizm ten jest rozpatrywany 

jako swoisty typ strategii komunikacyjnej. Au-

tor prezentuje (nale ycie, tak e wizualnie), jak 

sztuka secesyjna zapocz tkowana przez belgij-

skiego architekta Henry’ego van de Velde reali-

zowa a zasad  „oczyszczenia” w komunikacji 

marketingowej. Artyku  jest wa ny i bardzo 

ciekawy ze wzgl du na unikalno  podejmo-

wanej tematyki oraz interdyscyplinarny cha-

rakter bada  (s. 49–60). Magdalena Buchowska 

(Uniwersytet Gda ski) analizuje polityk  j zy-

kow  Unii Europejskiej – Komisji, Parlamentu 

i Rady – na przyk adzie witryn internetowych 

tych instytucji. Okre lono komunikowanie in-

ternetowe jako sprawne, szybkie oraz scharak-

teryzowano nadawców i odbiorców konkret-

nych tekstów wytwarzanych przez przywo ane 

urz dy. Buchowska stwierdza, e publikowane 

materia y nie zawsze s  t umaczone na wszyst-

kie 24 j zyki Unii oraz wyja nia powody takie-

go stanu rzeczy. Artyku  ilustruj  zdj cia stron 

startowych wymienionych instytucji UE. Za-

mieszczon  literatur  w tym nowatorskim opra-

cowaniu mo na uzupe ni  o pozycje interpre-

tuj ce w a ciwo ci komunikacji internetowej 

(s. 61–74). Joanna Jereczek-Lipi ska (Uniwer-

sytet Gda ski) rozpatruje pytania do rz du, jako 

model polemiki parlamentarnej na politycznej 

scenie Francji (artyku  w j zyku francuskim). 

Tekst charakteryzuje dany chwyt dyskursu poli-

tycznego na francuskich przyk adach oraz wy-

ania jego wiod c  funkcj  – funkcj  kontroln  

wobec premiera i ministrów urz duj cego rz -

du. Przytoczono liczne przyk ady z zebranego 

materia u empirycznego. Artyku  jest istotny 

przede wszystkim ze wzgl du na fakt, e przy-

bli a czytelnikom rzadko w Polsce opisywany 

francuski dyskurs polityczny (s. 75–91). Ewe-

lina Gutowska-Kozielska i Pawe  Kozielski 

(Uniwersytet Gda ski) opisuj  chwyty reto-

ryczne w wyborczych wyst pieniach Donalda 

Trumpa (artyku  w j zyku angielskim). Autorzy 

zastosowali w badaniu koncepcj  ideografów 

Michaela McGee i dzi ki tej metodologii wy-

odr bnili najwa niejsze strategie dyskursyw-

ne Donalda Trumpa u yte w ameryka skich 

wyborach prezydenckich za pomoc  których 

obecny prezydent USA zademonstrowa  elekto-

ratowi wizj  zrujnowanej Ameryki. Szkoda, e 

cytowane fragmenty wypowiedzi wspomnia-

nego polityka, stanowi ce materia  ród owy, 

nie zosta y wyodr bnione z tekstu g ównego, 

a odno niki do nich – wydzielone ze spisu li-

teratury (s. 93–104). Urszula Patocka-Sig owy 

(Uniwersytet Gda ski) poruszy a problem mar-

ketingu politycznego na przyk adzie kampanii 

prezydenckich w Rosji i w USA, s usznie przy 

tym odwo uj c si  do zupe nie odmiennych 

warunków historyczno-kulturowych w obu 

pa stwach. Badaczka zaznajamia czytelników 

z poszczególnymi etapami rozwoju marketingu 

politycznego oraz opisuje rodki przekazu re-

klamy politycznej. Patocka-Sig owy obja nia 

tak e fenomen kampanii wyborczej Baracka 

Obamy z roku 2008, porównuj c j  z kampa-

ni  prezydenck  W adimira Putina z roku 2000. 

Autorka trafnie konstatuje, e zarówno rosyj-
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scy politycy, jak i ca e rosyjskie spo ecze stwo  

dopiero odkrywaj  mo liwo ci skutecznego 

marketingu politycznego, który stanowi sto-

sunkowo now  ga  komunikowania politycz-

nego (s. 105–124). Tom zamyka analiza Alicji 

Pstygi (Uniwersytet Gda ski) Rzeczywisto  

medialna i medialny punkt widzenia a prze-

k ad. Lingwistka bada specyÞ k  medialnej 

wizji rzeczywisto ci z perspektywy przek adu 

na materiale tekstów prasowych dotycz cych 

wojny w Syrii, które zosta y opublikowane na 

amach magazynu „Forum”. Pstyga akcentuje, 

e „porównanie tekstów orygina u i przek adu 

ujawnia kreowanie w mediach odpowiadaj cej 

nadawcy sytuacji komunikacyjnej, uwzgl d-

niaj cej zapotrzebowanie i oczekiwania swo-

jego (rozpoznanego, ustalonego) odbiorcy” 

(s. 138). Warto doda , e w tym artykule prze-

my lane przywo anie dost pnych teorii badaw-

czych, rozbudowane przypisy oraz zasobna li-

teratura przedstawiaj  du  warto  naukow . 

Publikacja posiada równie  wysok  wa no  

spo eczn , poniewa  ukazuje nam, jak prawi-

d owo odczytywa  t umaczenia tekstów publi-

cystycznych (s. 125–142). 

Wspó czesny dyskurs publiczny to popu-

larny, aktywnie eksploatowany temat badaw-

czy, w którym, mog oby si  wydawa , nie ma 

ju  miejsca na nowe odkrycia i niezbadane 

pola. Takie my lenie jest jednak b dne, co 

przekonuj co udowadnia omawiana publika-

cja. Oryginalne artyku y zamieszczone w tej 

ksi ce poszerzaj  nasz  wiedz  w zakresie 

kontekstów dyskursu publicznego, cz c ich 

rozmaite przejawy. Tom w a ciwie ukazuje 

interdyscyplinarne, zintegrowane podej cie 

do bada  tego typu dyskursu. Recenzowa-

na lektura zawiera wnikliwe analizy wyma-

gaj ce szerokiej wiedzy z ró nych dziedzin 

naukowych. S  one prowadzone w sposób 

przyst pny i logiczny. Autorzy skrupulatnie 

dociekaj  poruszanych kwestii w oparciu 

o wystarczaj c  i ciekaw  literatur  przed-

miotu, a przyjmowane koncepcje badawcze 

zosta y przedstawione rzetelnie. 

Trzeba zaznaczy , e waga podejmowanych 

tematów jest bardzo wysoka. Interesuj ce wy-

wody dotycz  fragmentów otaczaj cej nas rze-

czywisto ci (plakaty, wypowiedzi polityczne, 

komunikaty medialne, teksty dziennikarskie), 

z którymi stykamy si  na co dzie . Zamiesz-

czone artyku y zdecydowanie pomagaj  w pre-

cyzyjnym zrozumieniu omówionych zjawisk. 

Lektura jest wyj tkowo pomocna w poznaniu 

mechanizmów spo ecznych, szczególnie dla 

osób, które nie zajmuj  si  zawodowo analizo-

wanymi zagadnieniami.

Nale y równie  podkre li , e trzy artyku y 

stanowi  prace politolingwistyczne, które do-

tycz  zagadnie  francuskich, ameryka skich 

i rosyjskich przekazów politycznych. Uzupe -

niaj  one spis licznych opracowa  dyskursu 

politycznego o rosyjsko-ameryka sk  analiz  

porównawcz , badania logometryczne i stra-

tegie dyskursywne w kontek cie koncepcji 

ideografów Michaela McGee. S  wa ne dla 

j zykoznawców, politologów oraz specjalistów 

od marketingu politycznego. Zg biaj  bardzo 

modne pole badawcze, które jednoczy specjali-

stów ró nych dziedzin naukowych w celu wy-

ja nienia tak z o onego i wielowymiarowego 

zjawiska, jakim jest komunikacja polityczna.

Na pochwa  zas uguj  równie  walory 

techniczne ksi ki – jej przejrzysty uk ad i kon-

sekwentne opracowanie redakcyjne. Cztery 

artyku y s  podzielone na podrozdzia y, co do-

datkowo u atwia ich odbiór. Trzy teksty wzbo-

gacaj  kolorowe i ciekawe graÞ ki.

Do tej pory na polskim rynku wydawniczym 

brakowa o pozycji poddaj cej analizie dyskurs 

w obecnej przestrzeni publicznej w tak szero-

kiej perspektywie. Tom Mi dzyj zykowe i mi -

dzykulturowe konteksty wspó czesnego dyskur-

su publicznego uzupe nia t  luk . 

Gabriela Dudek-Waligóra


